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Agencja
Rynku
Rolnego

SEMINARIUM DLA PRODUCENTOW

organizowane przez
Agencje Rynku Rolnego oraz Ministerstwo Rolnictwa i Rozwoju Wsi
w ramach kampanii informacyjnej ”Trzy znaki smaku”
dotyczacej europejskiego systemu ochrony produktow regionalnych i tradycyjnych

Seminarium odbedzie sig
29 kwietnia 2014 r. w godz. 9.45-16.30

w Urzedzie Marszatkowskim Wojewodztwa Slaskiego
ul. Dagbrowskiego 23, 40-032 Katowice, Sala Kolumnowa

Program

9.45 Przybycie i rejestracja uczestnikow

Otwarcie seminarium, krétka prezentacja kampanii ,, Trzy znaki smaku”

10.00 — przedstawiciel Sopexa Polska

Prezentacja i oméwienie europejskiego systemu ochrony produktow regionalnych
i tradycyjnych w kontekscie polskich producentow i produktow — Przedstawiciel
Ministerstwa Rolnictwa i Rozwoju Wsi, Wydziat Oznaczen Geograficznych
Departamentu Promocji i Komunikacii.
e omdwienie korzysci ptyngcych dla podmiotow produkujgcych
oraz dystrybuujgcych produkty wpisane przez Komisje Europejskg do Rejestru
Chronionych Nazw Pochodzenia i Chronionych Oznaczen Geograficznych
lub do Rejestru Gwarantowanych Tradycyjnych Specjalnosci
e przedstawienie systemow certyfikacji i kontroli producentow ubiegajgcych
sie 0 uzyskanie certyfikatu zgodnosci procesu produkcji z zarejstrowana
specyfikacja

10.30

W trakcie prezentacji przewidziano 10 minut przerwy, okoto godz. 12.00

13.30 Pytania uczestnikow seminarium do prelegenta

14.00 Poczestunek ztozony z produktow z oznaczeniami ChNP, ChOG, GTS

Zagadnienia marketingu produktow regionalnych i tradycyjnych z oznaczeniami
ChNP, ChOG i GTS — Pan Mariusz Przybyt, dyrektor agencji brandingowej BNA,
Pan Pawet Jasinski, junior brand consultant, agencja brandingowa BNA

Czesé pierwsza — wyktad i cwiczenia. Przedstawienie podstawowych narzedzi

i dziatan majgcych na celu poprawe sytuacji rynkowej regionalnych i tradycyjnych

produktéw spozywczych. Dyskusja.

1. Znak jakosci i jego posiadanie jako kluczowy element dla dalszej dziatalnosci
wizerunkowej i marketingowej

2. Produkt - opakowanie, jego funkcja wizerunkowa i sprzedazowa: branding jako
podstawowe remedium na problemy nurtujgce branze regionalnych specjatow

3. Informacja o produkcie - strona internetowa: jej funkcja marketingowa
i sprzedazowa, czyli co powinno si¢ na niej znajdowac

4. Dziatania promocyjne - promocja miejsca wytwarzania, eventy, szlaki

14.20 S . S hy: .
produktowe i targi jako elementy silnie budujgce Swiadomosc marki

Cze$¢ druga — warsztaty marketingowe. Praca w grupach: analiza zastate;

sytuacji oraz opracowywanie konkretnych rozwigzan:

1. Przydzielenie kazdej z grup produktu w celu poddania go analizie
i zidentyfikowaniu problemow

2. Tworzenie przez kazda z grup mini-strategii marketingowych, ktore pomogg
danej marce i produktowi zdoby¢ nowych klientow, zwigkszyc zysk, poprawi¢
wizerunek

3. Nadzor i wsparcie przez prowadzgcych warsztat, petnigcych role prze-
wodnikow, objasniajacych podstawowe metodologie oraz udzielajgcych rad

4. Prezentacja opracowanych mini-strategii przez kazdg z grup i wspdlna
ewaluacja projektow.

16.00 Bufet - dania na ciepto

16.30 Zamknigcie seminarium

Udziat w seminarium jest bezpfatny.

R.S.V.P.: kontakt@trzyznakismaku.pl, tel. +48 22 395 38 70

KAMPANIA FINANSOWANA A i .
Eam wspac o cokoressces Bynku www.trzyznakismaku.pl

ORAZ RZECZYPOSPOLITEJ POLSKIEJ Rolnego




